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Créée pour bousculer les regles du commerce
international, cette pratique vertueuse a soldé
son Ame a trop vouloir se vendre.

commerce

PAR ANNE-SOPHIE MICHAT
r

équitable,

un marché de dupes

n choisissant ce paquet de café
équitable estampillé dulogo Max
Havelaar, on I'a compris, on per-
met 3 ces gens souriants sur la
photo de micux vivre de leur tra-
vail, On donne un peu plus, et eux
recoivent un peu plus Un geste
anodin qui, on le pense, nous permet de
changer (un peu) le monde, Résultat, plus
d'un foyer frangais sur trois s'est déja lalssé
tenter au moins une fois par un produit
équitable. Un essor que I'on doit notam-
ment i leur arrivée sur les linéaires des
grandes surfaces puisque ¢'est 1 que se font
les deux tlers des ventes. Surtout deputs que
Carrefour, Leclere ot consorts se sont mis,
eux aussi, & apposer le céltbre logo vert et
bleu sur leurs propres produits.

Dies consommaleurs qui payent moins
cher, plus de produits vendus et done un
nombre croissant de producteurs sortis
o affaire : & premidre voe, tout celaest trés. ..
équitable. En théorie. Car en pratique, « la
grande distribution ne joue absoltment
pas e few er utilise unigquerment leé com-
mrieree dqreitalile pour soigner son image.
Derriere cela, elle prend les mémes marges
qtie por lesautres produits et en fermes de
sensibilisation, elle est totalement absente
alors que c'est Pun des objectifs principaux
du commerce équitable », regrette Frédéric
Karpyta, auteur de la Face ceeclée du com-
merce dquirable (1), Pour ces enseignes, un
chocolat équitable est unesimple niche au
mime titre que les produits allégés ou bio,
Des méthodes qui dérangent Emmanuel
Antoine, président du réseau Minga, I'un
des pionniers du commerce équitable :
w A partir du moment ol un produir du
commerce dquitable devient un produit
commme un autre, il est en contradiction
avec les enferx qu'il doir porter, =

Mals ce n'est pas Max Havelaar, ravi
d'empocher des curos potr chague pro-
duit partant son lago. qui les contrarfera
o Lassociation les laisse endosser le costume
a minima u <insnree Frddine Karmva, Les

requins du business rémunérent a un prix
justeles petits producteurs du Sud foumnis-
sant les matleres premigres. Ensuite, une
fois qu'ils ont l'autorisation de mettre un
coupdetampaon sur leurs produits, ils conti-
nuent i aigulser leurs canines sur e reste de
la chaine : ransformateurs, imporiaeurs,
rransporteurs: Au final, seulement 2 % du
prixdevotre café revient i des acteurs équi-
tables ; 79 % vont dans la poche des inter-
midiaires, qui sont les mémes que dansle
circuit classigque. Si ce systeme est possible,
c'estque, contrairement aux néseaux Minga
ot Artisans du monde quijouent la carte de
la filiere « intégrée » ol tous les maillons de
la chaines'engagentd commercer différem-
ment, Max Havelaar privilégie I'approche
de filiere « l[abellisée ». La seule condition
estde mieux rémundrer le petit producteur
qui doit en échange paver (sic) pour élre
controlé et labellisé, Cuant au reste de la
chaine. on sé contente de vérifier que les
tonnes de calé équitables entrées d'uncoté
sant bien ressorties de |'autre.

Avec ce systeme, la grande distribution
met en concurrence des producteurs équl-
tabiles pour faire pression sur les prixc Erpeu
importe sion oublie] un desfon ts dle
o commerce juste: lanotion de partenariat
durable. Frédéric Karpyta relate dans son

livre ¢ cas de weette professionnelle agierrie
ole o groonde distrilnation, hobitde iy disres
lois du business, [qui] a ndammoins confessé
sa gine de voir une grande enseigne britan-
sigue melfre directement en concurrence
Maliens et Indiens pour faire baisser les
prix el coton “conunerce équitable” quslle
comnptair leur acheter !y

Pouvoirs publics trop timorés
Parallelement, estimant que bes petits culti-
vateurs n'avaient pas bes reins assez solides
pour son appétit gargantuesque de feves
de thé et de cacao, la grande distribution a
privilégié les exploitations plus grandes au
rsque de = renforcer les indgalitds au Sud »,
comme le regrette Mérome Ballet, auteur
du Commerce équitable (2). Autre effet
pervers selon Emmanuel Antoine : « Ces
gros volumes de commiaide recréent ung
dépendance i l'exporiation alors que Fen-
Jeu, aetfourd T, c'est la relocalisation des
deononries. » Mais Max Havelaar continue
a g'enfermer dans une conception Nond-
Sud du commerce équitable. Qu'importe
le problieme de la souveraineté alimentaine
de ces pays. Et tant pis pour les émissions
de C0).. 5ile café ot le chocolat sont liveés
par bateau, ce n'est pas le cas des Meurs,
expédides du Kenya par avion.

Sans compler goe, pour commercialiser
ces fleurs mals aussi les bananes, unigque-
ment cultivées sur devastes plantations, la
grande distribution a di convainere Max
Havelaar d'assouplir ses régles, Ce que
I'association a fuit sans broncher, histoire
de dé-mo-cra-ti-ser cette pratique ver-
tuewse ; apres toud, plus on sera d déguster
des bananes ¢t thés estampillés, plus les
cultivateurs du Sud seront nombreux a
en profiter. Un beau discours qui permet
de compter parmi les petits producteurs
des propriétaires de plantations qui ont
ainsi vu leurs revenus augmenter sans
gu'ils améliorent pour autant le salaire
dir lours employés. Mais, nous rassure-
t-on; la direction décide de l'utilisation



de ce surplus d'argent en accond avec les
travailleurs et les régles de 'Organisation
internationale du travail sont respecides...
Alors, que demande le peuple ¥

Méme quand il sagit de coopératives
plus modestes, e bilan n'est pas toujours
glorieux pour ke petit exploftant. Frédéric
Karpyta cite ainsi 'exernple d'Evangelino,
un producteur de café péruvien. Sur les
I 850 dollars de prime « ebmmerce équi-
table « qu'il aumit di toucher sur 'annde,
la coopérative ne lui en a reversé que 70,
car elle a utilis¢ le reste pour améliorer
Féguipement ou faire des [onmations, Exi-
geant, le commerce équitable Max Havelaar
soumet les coopératives & un cahier des
charges strict et codleux, engendrant des
investissements dont celles-ci ne verront
pas toujours les retombées. Car la majorind
des regroupements de culthvateurs ne vend
qu'une petite partie de sa production en
tant que commerce équitable.

S Iérdme Ballet reconnait que, globa-
lerment, « le commerce équitable a des effets
positifs, ne serait-ce qu'en terres de stabilicd
des reverns «, [ s'empresse  ajouter -« Mais
il ne va pras sauver les productenrs di Sud !
1 suffit e regarder les chiffes. An mivean
mianelial, i e reprisenite grie 1 % des échan-
ges. » Un discours qui fait écho & celui o Hu-
bert Dubois, quia réalisé « Equitable atout
prixw diffusé en mai dernier sur Fronce 5.

o

i ? Alver Eco ow Ethigua

« a grande distribution ne
joue absolument pas le jeu,
et n‘utilise le commerce

equitable que pour soigner
50N image. » Frédéric Karpyta

o ez featat pras povedre e vrise quie e commence
dqunitable et une bécquille porr atténer les
distorsions du commerce global poir un
nambre restreint de perits productenrs. Au
miveau die lemacrodeonomie o tn pays. celn
¢ represene rien, »

Majs cela rapporte gros aux organis-
mies certificateurs qui, tout en se targuant
de supprimer les intermédiaires, en ont
ajoutd un. A ce je, Max Havelaar rafle la
mise. Largement subventionnée par |'Etat,
I'association a réussi un joli coup de bluff:
se faire reconnaitme comme le label officiel
du commerce équitabie alors que son logo
bt et vert miest qulune centification privée
Cette opération a pu étre mendée 4 blen
surtont en raison die l'absence de prise de
position tranchée des pouvoirs publics sur
le sujet. Depuis 2002, s Wontaccouché que
drunevague difinition éditée par I'Afnor et
erdé une prétendue Comimission natlonale
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qui doit se réunir d'ici & 1a fin de Fannée.
En attendant, ils laissent place i un com-
merce douitable au rabals et i la confusion
dans 'esprit du consommatenr qui voit
o murmes systemes de garantie, comime Rain-
forest ou ESR d'Ecocert, débarquer dans
ses rayons, Pour quiopter 7 La marque de
distributeur T Les altematifs comme Alter
Eeo ou Ethiquahle, qui ant chotsi lagrande
distribution mais assurent un suivi précis
sur toute la chalne ainsi qu'un partenariat
f long terme ¥ O ft-1l acoeprer de payer
plus cherle calfié, lechocolat et le riz dansles
boutiques écolo-éthigues pour e certain
des répercussions !

Supposé = clhanger les régles du com-
merce international ef dive wnoutif powr
faire pression auprés des dicideurs ef des
pouvairs politigues pour faire évoluer
les politigues dconomigues », comme le
reprécise Ermanuel Antoine, le commerce
équitable semble avoir perdu de vue son
objectil initial. Des plonniers commie Ming
oni deéji baissé les bras &1, estimant que le
w terme dhe “commniterce dquitable” est désor-
sriais alidng », préferent changer de tacti-
que el parler d'économie éguitable. Les
CONSOIMTMAELTS COMMENCEN] i peined se
souvenir de ce que «commence équitable »
signific mais, déji, celui-ci semble avoir
oublié sa propre définition
{1y Boann Ednen (2) B4 dlipses:
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